




Cambiar la imagen de una empresa que sólo 
produce alimentos y volverla una master-
brand más cercana y amigable frente al con-
sumidor. Transmitir a través de su identidad 
visual ese compromiso con la gente y el 
medio ambiente. 

Posicionarla como una empresa que provee 
productos innovadores, saludables y de cali-
dad que alimenten bien aus consumidores y 
contribuyan al bienestar y satisfacción de 
sus familias.
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